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Wer Kitzblihel nurim Winter kennt, hat einen GroRteil des Charms der Region noch zu
entdecken.

Sportliche Aktivitdten und Kitzblihel gehen Hand in Hand. Zurecht nennt man sich die
legenddrste Sportstadt der Alpen. Die Region mit den Orten Kitzbihel, Aurach, Jochberg und
Reith istals Ganzjahres-Destination mit einem umfassenden Sport & Lifestyle Angebot
positioniert.

Kitzblhel Tourismus obliegt die Vermarktung der Tourismusdestination.

Das Erscheinungsbild von Kitzbiihel Tourismus basiert auf einer klaren, konsistenten,
grafischen Identitdt. Im Zentrum stehen die von Alfons Walde geschaffenen Markenzeichen,
die Kitzblhel Wort-Bild-Marke und die Gams als Emblem der Region.

Das Corporate Design ist klassisch, zeitlos gehalten. Die visuelle Kommunikation erfolgt
mittels Reduktion auf das Wesentliche. Ein besonderes Augenmerk wird auf Asthetik gelegt.
Als Premium-Marke mit iberregionaler Wiedererkennung wird das Logo dezent gehalten um
den Anspriichen einer High-End-Marke gerecht zu werden. Logo-Implementierungen sind klar
geregelt, um behdbige Designs zu vermeiden.

Das hier zu Grunde liegende Corporate Design gibt einen Uberblick iiber den optischen Auftritt
von Kitzblihel Tourismus. Die angeflihrten grafischen Richtlinien sind verbindliche Regeln. Es
seiangemerkt, dass es sich hier auf Grund laufender markenkonformer Adaptionen um kein in
sich abgeschlossenes Werk handelt.

um ein einheitliches Erscheinungsbild zu erzielen, sind die Regeln strikt zu befolgen. Die
verwendung des Kitzblihel Logos durch Dritte sowie jegliche Nutzung des Logos ist von
Kitzbihel Tourismus zu genehmigen.

KITZBUHEL
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strategie Kitzbiihel 365

ALLEINSTELLUNGSMERKMAL

Ganzjahres-Destination mit umfassendem Sport & Lifestyle Portfolio.

A. Konzentration auf Produktschwerpunkte
»Kitzbiihel Aktiv* und ,,Kitzbiiheler Lifestyle*

:: Positionierung Kitzblhels als Wanderparadies
:: Positionierung Kitzblhels als das beste Golfzentrum der Alpen
:: Positionierung Kitzblhels als das alpine MICE Zentrum

B. Akzent-Setzung in Randzeiten

:: Kitzbiheler Advent
- ostern

C. Digitalisierungs-offensive
Die digitale Welt wird immer mehr Zentrum von touristischen Leistungen.

D. ARGE Partnerschaft

Die gelebte Partnerschaft in Kitzbihel ist und bleibt ein strategisches Handlungsfeld. Auchin
Zukunft wird eine intensive Gemeinschaft mit Stadt, Bergbahn und Kitzblheler Ski Club gelebt
und gepflegt.

Zudem werden flir die Themen-Schwerpunkte Partnerschaften mit den regionalen Leistungs-
trdgern zur Intensivierung der Solidarischen-umsetzung etabliert.

: ARGE Wandern

: ARGE Bike

: ARGE Sommerndchte
:: ARGE Kulinarik

- ARGE MICE

- ARGE Golf

STRATEGISCHE HANDLUNGSFELDER

Das ziel von Kitzbiihel Tourismus ist die Schaffung von kommunikativen und angebotstechnischen
Schwerpunkten im Jahresverlauf, um die Destination 365 Tage im Jahr fiir Gaste attraktiv zu
machen.

Die Handlungsschwerpunkte setzen dabei einen tempordren Akzent, (iberlagern sich jedoch
zeitweise, um einen nahtlosen Ubergang der einzelnen Themen zu schaffen. Das Thema MICE wird
das gesamte Jahr hiniiber beworben und mit den einzelnen Themenschwerpunkten aufgewertet.
Die legenddrste Sportstadt gibt sich dabei klassisch sportlich, wertet das Angebot durch
komplementdre Themen wie Genuss und Kulinarik, Tradition und Shopping auf.

SKIFAHREN & o
FREERIDE SCHNEESPORT
AT ITS BEST
VORWEIHNACHT /
ADVENT

SYNERGIE- aﬁ

THEMEN:

Genuss / Kulinarik,
Tradition,
Shopping
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Die Marke Kitzbiihel

DER MARKENKERN

wer sind wir?

Der Markenkern vereint die legenddrste Sportstadt der Alpen mit einem unverwechselbaren
Lebensgefiihl, welches eine Kombination aus Sport und Lifestyle darstellt. Darauf aufbauend
setzen wir strategische Handlungsfelder, deren Entwicklung sich auf acht Sdulen stiitzt.

UNSERE VISION

Die begehrteste Ganzjahresdestination der Alpen zu sein.

Begehrt heilkt nicht beliebt - dabei soll der Qualitdtsgedanke im Vordergrund stehen - keine
Nivellierung des Preisniveaus nach unten, um sehr viele Gaste anzulocken, sondern Steigerung der
Qualitdt, um die Attraktivitdt und Wertschdpfung der Region zu sichern.

UNSERE MISSION

365 Tage im Jahr Spitzenleistungen in der legendadrsten Sportstadt

der Alpen zu liefern und zu kommunizieren.

Kitzbiihel Tourismus hat die Mission, die Destination national und international zu vermarkten.
Dies soll durch gezielte Produktentwicklung und Kommunikation auf den Mdrkten erfolgen. vor
ortsorgt Kitzbihel Tourismus innerhalb der ARGE Gemeinschaft, gemeinsam mit jedem einzelnen
Leistungstrager der Region, dass die Gaste begeisternde und personalisierte Urlaubserfahrungen
innerhalb dieser Spitzenleistungen erleben.

DIE MARKENPOSITIONIERUNG

Sport & Lifestyle
Als legenddrste Sportstadt der Alpen vereint Kitzblhel zu allen Jahreszeiten gewachsene
Sporttradition mit Innovationsgeist und einem einzigartigem Flair.

DIE STILISTIK DER MARKE KITZBUHEL

Kifz&biﬁl’elf
wort-Bild-Marke Emblem
Farbe Rot Architektur

UNSERE FOKUSMARKTE

Die Fokusmadrkte gliedern sich in Ermerging Markets, Mature Markets,
Key Markets und Core Markets und werden alle 3 Jahre re-evaluiert.

2017/18 2018/19 2019/20 2020/21

EMERGING I I I I
MARKETS

MATURE I I I I
MARKETS
KEY

weis | [N =L
CORE

s |

Brand Manual Kitzblihel Tourismus | 3






Wwort-Bild-Marke

Die Kitzblihel wort-Bild-Marke wurde von Alfons Walde geschaffen und unterliegt den unten
angefiihrten Markenrechtsbestimmungen. Die Verwendung ist ausschlieRlich durch Lizenz-
Erwerb flir Mitglieder von Kitzbiihel Tourismus moglich.

Eine Lizenzvergabe der Wort-Bild-Marke fiir leicht verderbliche Produkte ist ausgeschlossen.
Jegliche Logo-Verwendung Dritter ist ausnahmslos von Kitzblihel Tourismus zu genehmigen.

MINDESTBREITE

um die Lesbarkeit des Logos sicherzustellen
ist bei Vollton eine Mindestbreite von 20 mm
einzuhalten.

FARBEN

Die Nutzung des Kitzbiihel Logos ist nurin den
Zwei Farbvarianten primar rot + negativ wei
gestattet.

SCHUTZZONE WORT-BILD-MARKE

Die Einhaltung der definierten Schutzzonen
ist zwingend fiir eine markenkonforme
Logo-Verwendung notwendig.

mn&wmt :

bxh = Kernzone

Die Nennung des Urhebers ist verpflichtend. Bei Drucksorten wie u.a. Prospekten, Foldern,
Flyern sowie bei Integration in sdmtlichen Formaten unabhdngig ob Print oder Online hat eine

Nennung des Copyrights zumindest im Impressum zu erfolgen.

nifztzbbm,et’

h
bxh=20x4,8mm
l‘if:&b vhel
Primdrfarbe rot
CMYK C=0M=100Y =100K =0
PANTONE 485 EC
RGB 226 |0]26
a
@ (1]
Kitz@buibel :
a
a

a=1/4 Hohe der Kernzone

© Kitzbuehel-Schriftzug-Design: Alfons Walde 1933/Bildrecht GmbH
© Kitzbuehel-Character-Design: Alfons Walde 1933/ Bildrecht GmbH

kifzgwl,elf

Negativ weiss

In Ausnahmefillen bei vollflichigem oder bewegtem Hintergrund
kann das Logo im negativ (weiR) abgebildet werden, wenn die
Erkennbarkeit mit der Primdrfarbe rot nicht gewdhrleistet ist.

l‘ilz&biilzel“

Schutzzone Logo = Kernzone + a umlaufend
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Don‘ts

Die Wort-Bild-Marke darf nur wie oben angefiihrt unter Einhaltung der Schutzzone verwendet
werden, jede anderweitige Anwendung oder Abdanderung stellt eine Markenrechtsverletzung im
Sinne eines VerstoRes gegen das Urhebergesetz dar und wird geahndet.

Todtdg=rid

®
SCHATTIERUNG, VERLAUF OD. TRANSPARENZ % " 3 ‘ !‘I ! ..I i .
®

|<}/z§ Kitzbbihel Kit bU'S’T'fIﬁX
trkbihel
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GroBenvorgabe wWort-Bild-Marke in DIN Formaten

Die Wort-Bild-Marke muss in DIN Formaten
in einheitlicher GroRe wie definiert eingebaut
werden, um der Optik der Premium-Marke
gerecht zu werden.

Mindestgroe:
Breite 20 mm

A7
Breite 24,5 mm

AG
Breite 29 mm

A5 & DIN lang hoch
Breite 35 mm

A4
Breite 37 mm

A3
Breite 61 mm

A2
Breite 80 mm

Al
Breite 99 mm

uuzgwhet
l:.'fxgwl,et
l‘iiz&biilzelf
uiugwhet

l‘iiz&biilzelf
nuzgwhet
Kiiz&biﬁlzelf

Rl‘l&b vhel
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Emblem GAMS

Die Gams wird als Emblem der touristischen Marke verwendet. Auf Grund
der Assoziationen mit der Marke Kitzbiihel, unterliegt auch das Emblem
konkreten Richtlinien, welche im Folgenden ausgefiihrt sind.

FARBEN

Das Emblem der alleinstehenden Gams soll nur in Rot oder Schwarz
verwendet werden. In Ausnahmefdllen, die vorab bei Kitzbiihel Tourismus
freizugeben sind, darf die Gams auch negativ angelegt werden.

NEIGUNG

Die Neigung der Gams betrdgt 10° links geneigt und darf nicht verdndert
werden.

SCHUTZZONE

Um das Emblem der Gams muss eine Schutzzone eingehalten werden in
der weder Text, Grafiken noch andere Logos platziert werden diirfen.

Das Emblem der freistehenden Gams muss immer vollstandig abgebildet
werden, das heiRt die Kernzone darf nicht angeschnitten werden.

pPrimarfarbe
rot

bxh = Kernzone

© Gams-Logo-Design: Alfons Walde 1933/Bildrecht GmbH
© Chamois-Logo-Design: Alfons Walde 1933/ Bildrecht GmbH

Primarfarbe sonderfall
Schwarz weiss
A 3
a.a.a:a
al a

—_ —

d d

a=1/4 Breite der Kernzone Schutzzone Gams=
Kernzone +a umlaufend
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Don‘ts

Das Gams Emblem darf nur wie oben angefiihrt unter Einhaltung der Schutzzone verwendet
werden, jede anderweitige Anwendung oder Abdanderung stellt eine Markenrechtsverletzung im
Sinne eines VerstoRes gegen das Urhebergesetz dar und wird geahndet.

SPIEGELN OD. WAAGRECHT AUSRICHTEN

VERLAUF OD. KONTUR

UMFARBEN

g

BESCHNITT OD. ERGANZUNG

AX

o

SCHATTIERUNG, VERLAUF OD. TRANSPARENZ

4

HORIZONTAL OD. VERTIKAL VERZERRUNG

R“f
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Farbwelt Kitzbiihel Tourismus

Die Farbgebung der Marke Kitzbiihel basiert auf den beiden Primdrfarben

Schwarz und Rot.

Komplementdr werden drei Grautdne im Corporate Design ausgewiesen.

PRIMARE FARBEN

Die Primdrfarben der verwendeten Logos von
Kitzblhel Tourismus sind schwarz und rot

SEKUNDARE FARBEN

Als Komplentdrfarben werden folgende
Farben eingesetzt:

Anthrazit als Stilelement
Grau als Zweitsprache wie zB.
Grau light bei Stilelementen Rahmen

Schwarz

CMYK C=0M=0Y=0K=100
PANTONE PROCESS BLACK C
RGB ojo]o

Anthrazit

CMYK C=0M=0Y=0K=85
PANTONE 426 C

RGB 74 | 74 | 74

Rot
CMYK
PANTONE 485EC

RGB

Grau
CMYK
PANTONE COOL GRAY 10

RGB

C=0M=100Y =100K=0

226 |01 26

C=0M=0Y=0K=75

99199198

Grau light

CMYK C=0M=0Y=0K=40
PANTONE 422 C

RGB 176|177 | 177
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Bildsprache mit neuer Farbgebung

Auf der suche nach einer entsprechenden Bilddsthetik fiir Kitzbiihel Tourismus, wurde die
Neuausrichtung der Bildsprache erarbeitet.

Das natirliche Kolorit der Region erscheint in einigen wenigen Farben. Mit ihnen gibt Kitzblhel
eine sehr naturnahe und traditionsreiche Farbwelt flir fotografische Arbeiten vor.

In den definitierten Begriffsraumen kristallisierte sich vor allem die Dualitdt der touristischen
Region heraus, welche bereits in der strategischen Positionierung Kitzbiihel 365 durch die
Kombination von Sport und Lifestyle ihre Rechtfertigung fand.

Die passenden Farbraume orientieren sich an den Arbeiten Alfons Waldes und sind eine
authentische, naturnahe Anndherung an die Bildsprache.

Die Farbe rot:

Als zentraler Bestandteil von Kitzblihel, ist die Farbe Rot in der neuen Bildsprache lediglich
behutsam als Akzentfarbe eingesetzt und bringt damit einen lebhaften und leidenschaftlichen
Impuls in die neue Bildsprache.

walder, sanfte Berge Farbe des Wetters und
und architektonische des Winters
Akzente

Damals wie heute:
Akzentfarbe rot

Erde und traditionelle
Architektur

. T
b Wik -

em—— L e

TR
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Claims, Slogans + Main URLS

um die wesentlichen Elemente iber Sprachen und Themen hinweg zu
vereinheitlichen wurde ein Raster mit den Claims, Slogans und Main URLS

ausgearbeitet.

Winter

Wandern

Kitzbiiheler Advent

Claim EN

CORE WORDINGS

Kitzblhel, die legendarste
Sportstadt der Alpen.

wintermadrchen seit 1893.

Magie des Wanderns

4 Pldtze - 4 Schdtze

Kitzblhel, Tagungs-
destination mit Weitblick

Kitzbliheler Advent

Kitzblhel, the most legendary
city of sports in the Alps.

winter fairy tail since 1893.

Magic of hiking

4 courses - 4 treasures

Kitzblhel, your extra-
ordinary meeting location

Kitzblheler Advent

Unaufgeregt edel.

wunderbar wanderbar

Abschlagen vor imposanter
Kulisse

Tagen mit Format

Weihnachten wie friiher

www.kitzbuehel.com

winter.kitzbuehel.com

wandern.kitzbuehel.com

golf.kitzbuehel.com

mice.kitzbuehel.com

advent.kitzbuehel.com

Wiederkehrende Phrasen und Warter sind geregelt. Hier unterscheiden sich die zwei Bereiche
Lunverdndertin Deutsch & Englisch* oder ,einheitliche Ubersetzung*.

libersetzt

Kitzbiihel

Kitzbuhel

Jochberg

Jochberg

Kitzblheler Horn

Kitzbiiheler Horn

Reith bei Kitzbiihel

Reith bei Kitzbiihel

Hahnenkamm

Hahnenkamm

Aurach

Aurach

Tirol

Tirol

Kitzblihel Tourismus

Kitzbiihel Tourism Board

Ein ort, wo Lebensfreude zu Hause ist.

Aplace with airrestible zest for life.

noch zu entdecken.

Wer Kitzblhel nurim winter kennt, hat
einen GroRteil des Charmes der Region

discover.

Ifyou only know Kitzblhel in winter, you
still have most of the region‘s charm to

Brand Manual Kitzbiihel Tourismus | 19
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Typo | Schriftschnitte

Die Unternehmenstypografie pragt das Erscheinungsbild maRgeblich. Sie ist ein wichtiges
Gestaltungselement, das einen Markenauftritt unverwechselbar und eindeutig werden ldsst.

Die Unternehmensschrift von Kitzbiihel Tourismus ist ,Quadraat Head* in den Schnitten
Bold und Light.

Andere Schriftschnitte sollten nicht verwendet werden wie z.B. Quadraat Sans oder Minion

Brand Manual Kitzblihel Tourismus | 21
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Typo | Verwendung

Grundsatzlich werden FlieRtexte in gemischter GroR- und Kleinschreibung
und in ,Light* gesetzt.

Die Schrift soll wie folgt gesetzt werden

Kerning optisch
Laufweite 20
Vertikale Skalierung 100%
Horizontale Skalierung 100%
Wortabstand 100%
Zeilenabstand 120%

um Warter im FlieRtext hervorzuheben kénnen diese in Bold gesetzt werden.

Eine URL von KitzbGhel wird grundsdtzlich in Bold gesetzt.

Headlines im Schriftschnitt Bold werden in GroR und Kleinschreibung gesetzt.

Die Schrift soll wie folgt gesetzt werden

Kerning optisch
Laufweite 120
Vertikale Skalierung 100%
Horizontale Skalierung 100%
wortabstand 100%
Zeilenabstand 120%

HEADLINES in dem Schriftschnitt light werden in GroRbuchstaben sowohl

freistehend oder in einem definierten Rahmen in rot oder anthrazit verwendet.

DIE SCHRIFT SOLL WIE FOLGT GESETZT WERDEN

Kerning optisch
Laufweite 120
Vertikale Skalierung 100%
Horizontale Skalierung 100%
wortabstand 100%
Zeilenabstand 120%

Ich bin eine Headline

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonu-
my eirmod tempor invidunt ut la et dolore magna aliquyam erat

ICH BIN AUCH HEADLINE IN LIGHT

ICH DARF AUCH EINEN ANTHRAZITFARBENEN HINTERGRUND NUTZEN

ODER AUF WEISS STEHEN

DARF ALS HIGHLIGHT AUCH IN ROT GESETZT WERDEN

blindtext.kitzbuehel.com

Textblocke werden linksbiindig oder Blocksatz ausgerichtet.

Die Typo kann in den Primdr und Sekundarfarben gesetzt werden.

Bei mehrsprachigen wird flir Deutsch 100% Schwarz verwendet und fiir die
2.Sprache 75% Schwarz.
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Typo | Stilvorlagen

AUFZAHLUNG

1. Kategorie i [2x Doppelpunkt]
2. Kategorie . [einfacher Punkt]
Trennzeichen [Vertical]
Klammer

1. Kategorie 0 [Rundklammern]

2. Kategorie 0 [eckige Klammern]

SPRACH & LANDERKURZEL

Deutsch
E Englisch
Cz Tschechisch
IT Italienisch
NL Holldndisch

DACH Deutschland - Gsterreich - Schweiz
BeNeLux Belgien - Niederlande - Luxemburg

UK GroRbritanien
NL Niederlande

ABKURZUNGEN

Z.B. zum Beispiel
e.g. exempli gratia
u.a. unter anderem

MKT Marketing
JF jour Fixe

DMO Destination-Management-Organisation

KIT Kitzbihel Tourismus

ANREDE

Sehr geehrte Damen und Herren,
Dear Sirs,

Sehr geehrte Frau Dr. Mustermann,

Sehr geehrter Herr Mustermann, MSc

TITEL

Dr. Doktor
Prof. Professor
Mag. Magister

MSc Master of Science
BSC Bachelor of Science

ZAHLENFORMATE

Telefonnummern +43 5356 6660
Telefonnummern mit DW  +43 5356 6660 - 00

Datum

Mdrz 2020 March 2020

01.Mai 2020 15t May 2020

05. Oktober 2020 05 October 2020
Uhrzeit

10:00 Uhr 10.00am

14:30 Uhr 2.30 pm
WAHRUNG

Euro EUR

Dollar usDb

Wdhrung vor der zahl, Trennzeichen

EUR 10 usb 100
EUR 21,75 USD 85.25
EUR 12.450 usD 100,00

MASSEINHEITEN

MalReinheiten mit Leerzeichen
10km 10 Kilometer

5°C 5 Grad Celsius

108 10 Sekunden
25min 25 Minuten
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Cluster Drucksorten

Die Formate der Drucksorten von Kitzbiihel Tourismus sind gemdR ihres Zwecks und der Streuung
kategorisiert und vereinheitlicht.

Portfolio

IMAGE |

Prestige |

IMAGE 11

IMAGE 111

CONTENT I

CONTENT Il

STREUMITTELI

STREUMITTELII

KARTEN

DMO Positionierung : Image Image Info - VA Info -DMO Info Info
Premium Image | Image-bildend Themen- + Prestige
Spezifisch +VA
punktuell punktuell Masse Masse Masse Masse Masse Masse
KiT Sonder | KiT Sonder Il KiT Sonder 111 KiT Sonder 11 AG | z-Folder A6 DIN Formate
190 X 260 mm 125x165mm 125X 165 mm 105x 148 mm (doppelseitig) kein A5 100 X165 mm
300+190mg 300+190mg 300+140mg 190mg 300mg
pragung + Naturpapier Naturpapier Offset Offset Offset Offset Offset
Naturpapier
ROT + Gams vollflachig, Gams- Gamsrahmen Gamsrahmen Gamsrahmen Gamsrahmen Gamsrahmen
rahmen, Stilelement: | Facelift URL Vertical
Schriftzug retro
.Image Folder .DMO WINTER .Wandern .sommerndchte Kitzkulinarik .Postkarten Abrisspldane .Wanderkarte
.Geschdftsbericht .DMO SOMMER .Roadbike . Advent .Startin die .VAS .Pocket Guide BIKE WINTER
.Golf .Running .Stadtplan Wandersaison .SAVE THE DATE .Pocket Guide .Wanderkarte
Mice Lifestyle .SONDER | - .ostern WINTER CLASSICS SOMMER
.Nationen- zFolder .Advent .Poster .Streumittel
FOLDER Saisonal Shop .Mobilitdt wandern

Brand Manual Kitzbiihel Tourismus | 27
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Formatreihe

Die verwendeten Formate der Druckwerke von Kitzblhel Tourimus,
sowie der sich im regelmaRigen Einsatz befindenden UbergréRen werden
in Proportion gesetzt.

bxh in mm

74X 105

105X 148

148210

210x 297

297 X420

420x 594

594 X 841

DIN A1

DIN A2

DIN A4

KiT SONDER Il

KiT SONDER IlI
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Stilelemente

Im Folgenden werden die gangisten Stilelemente der Druckwerke von
Kitzbiihel Tourismus genauer ausgeflhrt.

RAHMEN | TRENNLINIEN URL VERTICAL

Als stilmittel kdnnen gepunktete Rahmen- und Trennlinien in der Farbe Als weiteres Stilelement wurde die URL in der vertikalen Ausrichtung geschaffen.
75% schwarz. Stdrke 1pt verwendet werden. Es ist die Kontur: japanische Das Stilelemente steht in schwarz, weil oder anthrazit zur verfiigung.
Punkte zu wdhlen.

FTextfeId

A KITZ KITZ
| ' BUE BUE
HEL. HEL.
COM COM

Der Rahmen ist umlaufend proportional zum Text.

FARBIGE HINTERLEGUNG HEADLINE LIGHT ICONS | STORER

Bei Headlines in Light kann als Stilelement eine farbige Fldche in rot oder Zu verwenden sind an der linken oberen und rechten unteren Ecke angeschnittene Quadrate,
anthrazit hinterlegt werden. Der Abstand zum Text betrdgt 1/6 mm zur sowohl als Storer als auch als Icons. Farbgebung ist vorgegeben und unterscheidet sich saisonal.
SchriftgroRe.
Storer und Aufzdahlungsicons sind in ROT zu verwenden.
7.B bei 8pt betrdgt der Abstand 1,5mm (leicht anzuwenden {iber Textrah- Sportarten-icons sind anthrazit od tiirkis zu verwenden.
menoptionen) Infrastruktur-lcons sind saisonal vorgegeben und variieren von grau, tiirkis oder orange.
.é.

....B..EISPIELGROSSEDERFARBFLACHE

amm=1/6 der SchriftgroRe o B/
, N
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Silhouette | Region

Die Silhouette reprdsentiert die 3 prdgenden Landmarks der Tourismus Region Kitzbiihel - im
Uhrzeigersinn ausgerichtet wird die legenddrste Sportstadt der Alpen vom Kitzbiiheler Horn, den
Kitzblheler Sidbergen und dem legenddren Hahnenkamm umgeben.

Die Gesamt-Silhouette besteht aus einzelnen Dreiecken die dem realen Abbild angepasst wurden
und kann mit Beschriftung, rein als Kontur, wie auch als 3 dimensionierte Graufldche teil-
transparent eingesetzt werden.
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Silhouette | Elemente

Jedes Landmark erzdhlt seine individuelle Geschichte und prdgt die Region Kitzbihel.

So konnen die Stilelemente auch getrennt und punktuell eingearbeitet werden.
Der Einsatz reduziert sich allerdings auf die beiden unten ausgewiesenen Varianten.

KITZBUHELER HORN KITZBUHLER SUDBERGE HAHNENKAMM

Hier fand anno 1893 mit der Erstbefahrung von den Sudbergen aus blickt man direktin Eristim Winter Kitzbihels Herzstlck schlecht-
durch Pionier Franz Reisch die Kitzbiiheler die Hohen Tauern, zum GroRvenediger und hin. Bekannt als Geburtsstdtte des Alpinen
Skitradition seinen Ursprung. Das Kitzbiheler GroRglockner. Darum verspricht die Region auch Skiweltcups, Heimat des Mythos Streif und
Horn mit dem markanten Sendemast ist puren Wandergenuss vor spektakuldrem Austragungsort des wohl legenddrsten Skiren-
ganzjahrig eine sportliche Herausforderung Hintergrund. Hier lassen sich besonders nens der Welt. Doch auch im Sommer bietet der
- als steilster Radberg Osterreichs oder bei anspruchsvolle Touren gekonnt mit wahren Hahnenkamm viele Highlights. Entdecken Sie
genussvollen Wanderungen mit 360-Grad- Gaumenfreuden verbinden. Die Kitzbiheler seinen Mythos mitidyllischen Panoramawan-
Ausblicken. Das Kitzbiiheler Horn ist der Sldberge sind ein landschaftliches Idyll, derungen, kiihlen Erfrischungen und kdstlichen
Familienberg in der Region Kitzb(hel. geprdgtvon Hochalmen und weiten saftigen Traditionsgerichten. Fiir die kleinen wartet das
Bergweiden. sommererlebnis Streif.
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stadt Silhouette und Sehenswiirdigkeiten

STADT SILHOUETTE

Zur Darstellung der Stadt Kitzblihel wird eine auf die Kontur reduzierte Silhouette der Innenstadt
verwendet. Die Stadt Silhouette ist praferiert als Kontur zu verwenden.

SEHENSWURDIGKEITEN

Die gezeichneten Sehenwdirdigkeiten sind im Zuge des Zertifizierungsprozesses zum Europa-
ischen Wandergltesiegel in den Druckwerken Kitzbiihels eingearbeitet worden. Die Nutzung
wurde auf die Ortspldne, Info-Stelen und die Online-Kandle einheitlich ausgeweitet. Die Illustra-
tionen dirfen nicht verdndert werden.
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Regionsiibersichten

ILLUSTRATIONEN

Darstellung der Region mittels einheitlichem Color Code und bereichsiibergreifend angelehnter visualisierung ist auch saisonal aufbereitet.

KITZBUHELER HORN |

HAHNENKAMM

REITH BEI
KITZBUHEL
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Grafische vorgabe | Allgemein

Fiir die einheitliche Gestaltung und die wiedererkennung der Druckwerke von Kitzbiihel Tourismus
werden die folgenden grafischen Vorgaben fiir Standard-Elemente festgestellt.

oPT1 KITZBUHEL TOURISMUS

Hinterstadt 18 - 6370 Kitzbiihel, Austria
T+435356 666 60- servus@kitzbuehel.com
. . www.kitzbuehel.com
Der Absender wird immer exakt im folgenden Format gestaltet:

Headline: Adresse: URL:

QuadraatOTHead - bold QuadraatOTHead - light QuadraatOTHead - bold OPT 2

schriftgréRe: opt SchriftgroRe: 9pt SchriftgroRe: 9pt Kl’f:&bl’ﬂ)@t

Farbe: Farbe: schwarz Farbe: schwarz

rot bzw. schwarz in Kombi- Laufweite: 20 Laufweite: 20 KITZBUHEL TOURISMUS
nation mit Wort-Bild-Marke  Zeilenabstand: 11 Zeilenabstand: 13 Hinterstadt 18 - 6370 Kitzbiihel, Austria
Laufweite: 120 Ausrichtung: Mittig Ausrichtung: Mittig T +435356 666 60 - servus@Kkitzbuehel.com
Ausrichtung: Mittig www.kitzbuehel.com

BULLAUGEN

Dies sind grafische Elemente zur verwendung auf Titel- oder Contentseiten. Die Kombination
ist Einzeln, in Dreier- oder Vierer Varianten.

Die Kontur der Bullaugen entspricht der Rahmenstdrke, die sich aus der Breite des Formats
ergebende GamsgroRe (XS - XXL - siehe Folgeseite) ergibt.

FlieRtext fiir die jeweiligen Infofelder
werden in den Abstanden an den
Rahmen angepasst

.

Nurim Content Teil der Im Format DIN AG, DIN lang Im Format DIN A4 od.
Druckwerke einzusetzen hoch od. KiT Sonderformat Il KiT sonderformat | + I
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Grafische vorgabe | Gamsrahmen

Der Gamsrahmen ist ein grafisches Stilelement, das der Wiedererkennung der Drucksorten
von Kitzblihel Tourismus dient.

Der Gamsrahmen, welcher im folgenden im Detail aufgeschliisselt wird, besteht aus einer

3-seitig geschlossenen Linie, welche in der rechten oberen Ecke mit dem Gams Emblem

unterbrochen wird.

Die Unterseite kann geschlossen sein zB. in Online Banner oder Powerpoint Folien.

In diesem Bereich werden die Elemente Emblem & Rahmen im Detail definiert.

Der Rahmen kann in weil od. 75% anthrazit abgebildet werden.

GROSSEN DES IMPLEMENTIEREN GAMS EMBLEMS

Das Gams Emblem gibt es in sechs verschiedenen GroRen von XS bis XXL. Die zu verwendete Gro-
Re orientiert sich an der Breite des Datenformates. Die GréRe definiert Punktstarke und Abstdande
des einzusetzenden Rahmens.

g

XS
Hohe: 8mm

Verwendet fiir
DIN A7

oder bis max
Breite< 10 cm

Rahmen umlaufend
Abstand: 8mm
punktstarke: 1pt

g

S
Hohe: 10 mm

Verwendet fiir
DIN A6

oder bis max
Breite<15¢m

Rahmen umlaufend
Abstand: 1cm
pPunktstdrke: 1pt

M
Hohe: 12 mm

Verwendet fiir
DIN A4

oder bis max
Breite < 25cm

Rahmen umlaufend
Abstand: 1,5cm
pPunktstdrke: 1,5 pt

Definierte Emblem-

groken fir unterschiedliche

Formate

Definiert Abstande der
Licken von Rahmen zu
Gams

Definiert Punktstarke der
Linie

Definierter Abstand des
Rahmens zum Seitenrand

unterkante je nach
verwendung offen oder
geschlossen sein

L
Hohe: 17 mm

Verwendet fiir
DIN A3

oder bis max
Breite < 35¢m

Rahmen umlaufend
Abstand: 2 cm
punktstdrke: 2 pt

XL
Hohe: 24 mm

verwendet fiir
DIN A2

oder bis max
Breite < 45¢m

Rahmen umlaufend
Abstand: 3cm
Punktstdrke: 3pt

XXL
Hohe: 34 mm

Verwendet fiir
DIN A1

oder bis max
Breite < 65cm

Rahmen umlaufend

Abstand: 4 cm
punktstarke: 4 pt
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Grafische vorgabe | Gamsrahmen

Der Gamsrahmen ist ein grafisches Stilelement, das der Wiedererkennung der Drucksorten von Llcke r wird gemessen an der
Kitzbiihel Tourismus dient. In diesem Bereich werden die Elemente die mit dem Emblem ,Gams*“ AuRenkante Rahmen
korrelieren im Detail ausgefihrt.

g r

Die Gams istin optisch zentriertin einer Liicke g im oberen rechten Corner einzufligen, in der
jeweiligen GroRe die sich durch die Breite des Druckwerks It. Raster (siehe S. 43) ergibt. Die Liicke
g wird an den Rahmen r angefiigt.

Hinweis: rwird von der AuRenkante des Rahmens gemessen.

XS S M L XL XXL

Abstand Abstand Abstand Abstand Abstand Abstand
g:6,5mm g:10mm g:13mm g:15,5mm g:25,5mm g:33mm
r:10,5mm r:14,5mm r:17,5mm r:24 mm r-47 mm r:66 mm

Der Rahmen wird zentral
fluchtig auf die Brustspitze des
Gams Emblems ausgerichtet.
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Ubersicht Implementierung Gamsrahmen

Zur veranschaulichung der einzusetzenden fiir die einzelnen Bausteine des Gamsrahmens wird
im Folgenden die Tabelle mitallen Einheiten angeflhrt.

S M XL XXL

DIN Format AG A4 A3 A2 Al
KiT Sonderformate KiT Sonder Il KiT Sonder | +1I

<15cm <25cm <35cm <45cm <65cm

10 mm 15 mm 20mm 30 mm 40 mm
ahmen Punkt wei 1pt 1,5 pt 2 pt 3pt 4pt
Rahmen Punkt grau 0,8 pt 1pt 1,2 pt 1,5 pt 2,5pt
Gams Hohe 8mm 10mm 12mm 17mm 24 mm 34 mm
Gams Liicke (g) 6,5mm 10mm 13mm 15,5 mm 25,5mm 33mm
Gams Balken (r) 10,5 mm 14,5 mm 17,5mm 24 mm 47 mm 66 mm
Logo Kitzbiihel Breite (b) 24,5mm 29 mm 37.mm 61 mm 80 mm 99 mm
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Cover | DIN Formate

Im Folgenden wird der Look flir DIN oder angelehnte Formate in Verwen-
dung mitdem Gamsrahmen im Detail ausgefiihrt. Gemdss dem KiT Druck-
sorten Cluster spiegelt dies verwendungen fiir Content Il & Streumittel Il
wieder.

AUFTEILUNG BILD WEISSFLACHE

Im DIN oder angelehenten Formaten kann der
Gamsrahmen ohne oder mit einer Dreier-Kom-
bination Bullaugen verwendet werden.

Fiir beide varianten gilt
2/3 Bild
1/3 WeiRfldche 2/3

Der Abstand des Kitzbiihel Logos entspricht
dem It GamsgroRen Raster zu verwendeten
Rahmenabstand s und ist daher abhdngig von
der Breite des Formats.

BULLAUGEN 1/3

Die Bullaugen sind ebenfall in Dritteln einzu-

fiigen. WGI'

Die Abstdnde links und rechts zum Gams- )
rahmen sind symmetrisch zu wdhlen und die Entspricht Rahmenabstand s
inneren Abstdnde ebenfalls.

BSp.
AG =10 mm
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Cover | DIN Formate

um die Wiedererkennung zu sichern, sind die
Dimensionen und Fluchten der beiden mogli-
chen varianten definiert.

Beiden varianten zu Grunde liegen neben

dem Gamsrahmen die Pflichtinhalte Headline,
Claim, Datum, URL und Wort-Bild-Marke.

Die Headline darf nurins Bild gezogen werden,
wenn as Stilelement Bullaugen eingesetzt
werden.

Die Headline darfim Bild max. zweizeilig sein.
Der Zeilenabstand ist 1:1 zur SchriftgroRe.

Die SchriftgréRe des Datums wie auch des
Claims istals 2/3 der Headline SchriftgréRe zu
wadhlen.

Die SchriftgréRe von Datum und Claim sind

somit Ident. '
. CLAIM
L He II- - -I-
X1

Die URListin Bold einzufiigen. Fiir AG Formate

ergbit sich hier SchriftgréRe von 11 pt. CLATM DATUM
wandern.kitzbuehel.com wandern.kitzbuehel.com

Der Abstand von URL zur Gams ist ident mit i XTI i

Bullaugen-Unterkante zu Claim & Headline zu Kitzgpikel Kitzfbohel

Datum und betrdgt x.

SCHNITTPUNKT WORT-BILD-MARKE

Achtung, der zugrundeliegende Schnittpunktist
am Gamskrickerl.
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sonderproduktionen

Dies betrifft Drucksorten wie zB. Postkarten, aber auch OOH Fldchen in der Region wie zB. LED
Tafeln. Ebenfalls in diese Kategorie fallen Werbemittel im Hochformat wie zB. RollUps

Die unterschiedlichen Elemente unterliegen bestimmt vom Einsatzgebiet und der Dimension
verschiedenen Gestaltungsgrundsdtzen wie untenan beispielhaft illustriert.

OOH REGIONAL ROLLUPS

POSTKARTEN

url.kitzbuehel.com Kitzbbiohel

url.kitzbuehel.com lﬂhﬁb"pel‘

Als Stilelement wird das Retro Logo in der
Schriftart Antro Vectra eingesetzt.

SLOGAN
Iﬁiz&biﬂzel"

Beim Rollup wird die URL Vertical eingesetzt.
Das Logo befindet sich ebenfalls liberhalb des
Rahmens auf Grund der andernfalls reduzierten
Visibilitat.
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Cover | Sonderformat Allgemein

Die Gamshdhe definiert sich wie vorrangig aufgelistet an der Breite.

Fiir das KiT sonder |1l Format 125 X 165 mm ergibt sich GamsgroRe S,
welche mit einem Rahmenabstand von 10 mm, sowie einer Rahmenstdrke
& Bullaugen-Konturvon 1 pt definiert ist.

somitist der hier ausgewiesene Abstand s =10 mm

BULLAUGEN

Der Durchmesser fiir die Bullaugen im KiT
sonder 11l Format betrdgt 27 mm.

Links und rechts ist vom Rahmen der Abstand s
auch nach innen zu nehmen.

Der Abstand innerhalb der Bullaugen ergibt
sich damit mit 2 mm.

URL VERTICAL

Die URL Vertical istinnerhalb des linken Cor-

ners des Gamsrahmens einzufiigen. Abstand's_'
Hierbei ist der Abstand links und oben 1/2 s (=
5mm). =
2mm
Die GroRe des Stilelements URL Vertical ist 3x s Rifg&bi}lpel’ mj;ghﬂ;gl‘
(=30 mm).

SCHNITTPUNKT WORT-BILD-MARKE siehe Abstand fir Gams ,S* =10 mm

Der Abstand vom Formatrand zum Kitzbiihel Logo orientiert
sich beim KiT Sonder Il Format an der Unterseite des
Kitzbiihel Logos.
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Cover sonderformat | KiT Sonder Il

Flr das KiT Sonder Il Format ergibt sich folgende Cover-Gestaltung.

Analog zu den anderen Formatvorlagen wird der Gamsrahmen
eingesetzt. Die Unterkante ist offen, da angrenzend die Weilizone
mit der zentrierten Wort-Bild-Marke positioniert ist.

Als Stilelement wird das Kitzbiihel Retro in der Schriftart Anwendungsbeispiel
Antro Vectra eingesetzt mit der Ergdnzung des Themas in
Capitals.

sentspricht dem Abstand des Gamsrahmens zur
Format-AuRenkante.

1/2 s = der Abstand zu Wort-Bild-Marke oben sowie
der wort-Bild-Marken Kernzone zum unteren
Seitenrand.

/@f@ é&aZ@'Z‘; |

/ WINTER

-

1125

Kitzbbiohel n“zgwl;el:

125 |

SCHNITTPUNKT WORT-BILD-MARKE
Die Positionierung erfolgt horizontal zentriert sowie
Abstand 1/2 s oben und unten zur Kernzone der

wort-Bild-Marke. Schnittpunkte sind Gamskrickerl
und Sockel.
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Cover sonderformat | KiT Sonder Il

Firdas KiT Sonder 11l Format ergeben sich 2 Moglichkeiten der Cover-Gestaltung.

Die URL bleibt jedoch in beiden Féllen fluchtig und verhadlt sich zur Wort-Bild-Marke
im folgenden Verhdltnis: 1/2 s gemessen an der Oberkante des K

schriftgrad der URL ist 12 pt Bold Entspricht Abstand Rahmen nach auRen ist ident
mit Abstand nach Innen zum Claim

VARIANTE 1

Mit URL Vertical, einem Bild und samtlicher
weiterer Inhalte wie Claim, Headline, Datum
innerhalb der WeiRfldche.

Den selben Abstand wie URL zu Wort-Bild-Marke

von 1/2 s hatin variante 1 der Claim vom unteren
Bildrand.

VARIANTE 2

125

Mit der 3er Kombination Bullaugen, wird der CLATM

Claim, Headline + Datum in das Bild riickt, um fiir Headline einzeilig

die zusatzlichen Bilder Platz zu schaffen. DATUM

Fiir Variante 2 definiert sich der Abstand des wandern.kitzbuehel.com 25 wandern.kitzbuehel.com
Claims mit dem Abstand zum Rand s. Kitzbbohel Kitzgbohel

SCHNITTPUNKT WORT-BILD-MARKE

Achtung, der zugrundeliegende Schnittpunkt ist
am Gamskrickerl und ist 1/4 des Rahmenabstands s.
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STREUMITTEL |

Fir die Streumittel ergibt sich ein einheitliches Format im DIN A6. Fiir die Gestaltung ergeben sich 3 varianten Image + Image & Teaser + Info wie unten dargestellt.

Abstand, GamsgroRe & Rahmenpunkt entsprechen den Angaben zu Gams S (=10 mm).
SchriftgréRen verhalten sich unabhdngig der gewdhlten variante einheitlich Headline : Claim&Datum 1: 2/3.

Bei DIN AG ergeben sich somit folgende SchriftgréRen fiir die Headline 16 pt, Claim&Datum 12 pt. Die URL ist mit 11 pt bold zu setzen.

SAVE.THE.DATE..12.PT

125

Headline einzeilig.16.pt

Headline einzeilig.16.pt

DATUM.1.2.PT.

DATUM.12.PT.

Headline einzeilig: 16pt
DATUM: 12 PT

.wandern.kitzbuehel.com

Inhalte in Quadraat light
SchriftgroRe: 9,5 pt
Zeilenabstand: 120

Maximal 4 Zeilen

Inhalte in Quadraat light
SchriftgroRe: 9,5 pt
Zeilenabstand: 120

Maximal 4 Zeilen

wandern.kitzbuehel.com

e

wandern.kitzbuehel.com ...

lngwl,er

lmzﬁwl,er

niugwner

SCHNITTPUNKT WORT-BILD-MARKE

Achtung, der zugrundeliegende Schnittpunkt ist
am Gamskrickerl und ist 1/4 des Rahmenabstands s.
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Streumittel 11 | Poster bzw. Postwurf

Flir die Streumittel 11l ergibt sich ein das DIN Format A4 oder groRer.

Die entsprechenden proportionalen GamsgroRen, Rahmenstdrke und Abstdnde finden sich in der der

Ubersicht Implementierung Gamsrahmen.

Es ergeben sich 2 Gestaltungsvarianten

analog zu Streumittel und KiT Sonder 11, mit & ohne Bullaugen.

Abstand, GamsgroRe & Rahmenpunkt entsprechen den
Angaben zu Gams M (= 15 mm).

SchriftgroRen verhalten sich unabhdngig der gewdhlten
variante einheitlich Headline : Claim&Datum 1: 2/3.

Bei DIN A4 ergeben sich somit folgende SchriftgréRen fiir
die Headline 24 pt bold, Claim&Datum 16 pt.

Die URL ist mit 12 pt zu wdhlen.

SCHNITTPUNKT WORT-BILD-MARKE

Der Abstand vom Formatrand zum Kitzbiihel Logo orientiert
sich beim KiT Sonder Il Format an der Unterseite des
Kitzbiihel Logos.

Headline einzeilig.24 pt

Headline einzeilig.24.pt.. ... ..

DATUM ODER SUBTITEL 16 PT

Inhalte in Quadraat light
Zeilenabstand 120 %

DATUM ODER SUBTITEL 16 PT

wandern.kitzbuehel.com 12 pt

Inhalte in Quadraat light
Zeilenabstand 120 &

wandern.kitzhuehel.com.12.pt

Kitzbpihel

Kitzbbihel.
1/3 vom Bullauge
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Inserate & Advertorials

Inserate & Advertorials orienterien sich an den DIN Formaten.

Die Zusammenstellung erfolgt nach den bendtigten Inhalten. Fixe Ele-
mente sind Gamsrahmen, URL und Wort-Bild-Marke.

Analog zu den Streumittel Il ergeben sich auch flir Inserate
3 mogliche der Gestaltungsvarianten: Image + Image & Teaser + Info
siehe Streumittel Il

Wwohingegen im Advertorial Format stets die 4er Bullaugen Kombina-
tion zu tragen kommt, um die zu transportierenden Inhalte visuell mit
passenden Bildern zu stdrken.

BULLAUGEN

Mit der 4er Kombination Bullaugen, wird der
Claim & die Headline in das Bild riickt, um flir die
zusatzlichen Bilder Platz zu schaffen.

Fiirdie Bullaugen definiert sich der Abstand zum
Gamsrahmen innenseitig mit dem Abstand 1/2s.
sentspricht dem Abstand des Gamsrahmens zur
Format-AuRenkante.

CONTENT

Der Content wird 4 spaltig unten den Bullaugen
zentriert angelegt.

Die Trennung zum Teasertext erfolgt mit einer
75 Prozent schwarzen Trennlinie. Die Trennlinie
orientiert sich in der Breite am Gamsrahmen.

URL

Die URL wird im Advertorial Format als Sonder-
form nicht alleinstehend, sondern im Verbund
mit einem Intro dargestellt.

Der Weg ist kurz,
das Urlaubsgliick ist lang.
Kitzbiihel ist mit Bahn oder
Auto unkompliziert und
schnell zu erreichen. Einmal
angekommen, sorgen
besondere Hotels fiir das ,hier-
will-ich-bleiben“-Gefiihl: vom
Designhotel bis zum luxuridsen
Wellnesstempel oder dem
urigen Traditionsgasthof.

waunderbar wandelbar.
Kitzbiihel fiir Aktive.
Dem Rufals legendére
Sportstadt macht Kitzbiihel
auch im Sommer alle Ehre:
Wanderer und Mountainbiker
erobern die Berge. Vier
Golfpldtze in der Destination
garantieren ein schdnes
Spiel vor atemberaubender
Bergkulisse.

Genuss ohne Ende. Ganz
oben auf der To-Do-Liste.
Das sommerlich-leichte
Lebensgefiihl verspiirt man am
idyllischen Schwarzsee, beim
Bummel durch die romantische
Innenstadt oder bei besonderen
Erlebnissen in den Grasbergen.
Dabei darf kulinarischer Genuss
nicht fehlen. Ein Ort
fiir Feinschmecker.

Kitzbiihel feiert den Sommer.
Eine Stadt voller Leben.
Die KITZ Sommerndchte,

VoM 04. Juni bis 27. August,
stecken voller Uberraschungen.
Livekonzerte aus allen
Genres laden zum Verweilen
ein. Abwechslung wird
groRgeschrieben. von Big
Bands tiber kleine Ensembles,
bis hin zum Kino in der Stadt.

Alpiner Lifestyle und idyllische Natur, urige Tradition und modernes Lebensgefiihl: Kaum eine Stadt vereint diese Gegensdtze so gekonnt
wie Kitzblihel. Die Sporthauptstadt der Alpen wurde durch die legenddren Hahnenkamm-Rennen weltberiihmt, doch das ist nur eine
Facette des Mythos Kitzbiihel. Vielmehr ist es der unvergleichliche Charme der Region und seiner Orte Kitzbiihel, Reith, Aurach und jochberg,
die hervorragende Infrastruktur mit Top-Hotellerie und Gastronomie, die Vielzahl an sportlichen Mdglichkeiten und die faszinierende
Landschaft, die Kitzbiihel so einzigartig machen.

Ihr urlaub in Kitzblhel

www.kitzbuehel.com

Kitzbbihel
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Partnerintegration Kitzbiihel Tourismus

Kitzblihel hat 2 ganzjdhrige Partnerschaften,
welche als ,Offical Partner* auf Druckwerken mitgefiihrt werden.

:: Best of the Alps (BOTA)

: AUDI

INTEGRATION

Die Integration der beiden Partner erfolgt
einheitlich tiber das Partner Logo, das mit
40% grau angebracht wird. Die Einbindung
des vorgefertigten Partnerlogos darf nicht
abgewandelt werden.
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Corporate Desigh NEU

Flir die Geschaftsausstattung wurde ein neuer Look & Feel kreiiert.

Fiir den vorstand und die Geschaftsfiihrung hdlt sich das Design in Gold + Grau,
flir die Mitarbeiter wird Rot + Grau eingesetzt.

FARBWELT CORPORATE DESIGN .

GOLD Rot Grau

CMYK  C=25M=50Y =100 K=10 CMYK  C=0M=100Y=100K =0 CMYK ~ C=0M=0Y=0K=75
PANTONE 875 C PANTONE 485 EC PANTONE COOL GRAY 10

RGB 185]27 |17 RGB 26 10|26 RGB 100101 103
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Anwendungsbeispiele Corporate Design
GOLD
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Anwendungsbeispiele Corporate Design
ROT
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Kitzbiihel Tourismus
43(0) 5356 66 66 0 servus@kitzbuchel.com | wwwwkitzbuehel.com
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